Brilliance Zöldprogram Környezetvédelmi Pályázat 2006

Kiíró: Brilliance Zöldprogram Alapítvány

Határidő: 2006. jún. 30.

Pályázat témája: Környezetvédelmi fotópályázat óvodásoknak és diákoknak. 

Pályázhatnak: 

- óvodák, óvodás gyerekek - rajzokkal, melyet digitális fotókkal dokumentálnak. 

- általános iskolák és diákjaik - takarítási akcióval, melyet digitális fotókkal dokumentálnak. 

- középiskolák és diákjaik - takarítási akcióval, melyet digitális fotókkal dokumentálnak. 
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Mérjék fel, hogy hol tudnak tenni valamit a környezetükért. Takarítsák el a szemetet és állítsák helyre a természetes környezetet. Előtte, közben és utána is készítsenek erről fotókat, rögzítve az eredeti és a megváltozott állapotot. Pályázni minimum 3 darab digitális fotóval, az iskola megnevezésével és a résztvevő diákok nevével lehet. 

Értékes ajándékok várnak gazdára három kategóriában: 1. Óvodák 2. Általános Iskolák 3. Középiskolák 

A pályázati anyagokat CD-n, postai úton vagy személyesen várjuk az alábbi adatok feltüntetésével: - tanintézet neve, címe, telefonszáma, email címe - kapcsolattartó nevelő neve. - Akcióban résztvevő diákok neve és osztályuk. - Minden pályázatnak tartalmaznia kell a megtakarított terület pontos helyét (térképvázlat vagy leírás). 

 Elérhetőség: 1211 Budapest, Színesfém u. 23/1. 1756 Budapest, Pf.: 77. 

http://www.zoldprogram.hu 

zoldprogram@brilliance.hu

Vízkészletünk védelme az iskolapadban kezdődik 
- Nemzetközi oktatási program -

Érzékeny területre tévedünk, amikor a mai magyar közoktatás módszereiről, eredményeiről beszélünk. A nemzetközi felmérések azt mutatják, bizony van mit átgondolni. Minden pedagógus számára kihívást jelent a jól megalapozott oktatás biztosítása a gyermekek számára, sajnos azonban még kevés útmutatás segíti ezt a munkát. Ilyen segítséget nyújthat a természettudományok vagy akár a környezeti nevelés területén például a WET (Water Education for Teachers) Projektnek az oktatás kiegészítéseként való használata. 

A pedagógusok munkáját segítő WET Projekt az Amerikai Egyesült Államokból indult útjára több mint húsz éve. Az alapítványi státusú szervezet mára nemzetközivé nőtte ki magát. Együttműködő partnerei többek között az UNESCO, az UNICEF, a RAMSAR. A WET Projekt a környezet- és természetvédelmet ötvözi igen korszer, külföldi tapasztalatok alapján sikeresnek mondható oktatási és nevelési célokkal, módszerekkel. A 2006-os mexikói III. Vízügyi Világfórum kiválasztott oktatási mintaprogramját pontosabb magyar megnevezés híján víztudományi oktatási programnak nevezhetjük. Programcsomagként összeállított tanári kézikönyve közel száz foglalkozást tartalmaz kicsik és nagyok számára. Merít szinte minden tantárgy és tudományág tárgyköréből, központi témája természetesen a víz. Bátran nevezhetjük interdiszciplinárisnak, mert bár a természettudományokra építkezik, a WET Projekt segítségével kalandos utazást tehetünk más tudományágak világába is. A résztvevőket könyvekkel, munkafüzetekkel, a szükséges oktatási segédeszközökkel látja el egy csomagban.

Környezeti nevelés az erdőben 
- továbbképzés -
 Az Öko-Fórum Alapítvány és az ELTE 2006-2007. évben „Környezeti nevelés az erdőben” címmel továbbképzést szervez pedagógusok, erdészek, ifjúsági vezetők részére svájci erdőpedagógiai tapasztalatok felhasználásával. A továbbképzés időtartama 60 óra (akkreditálás alatt). 

 A továbbképzés célja: 

- Az erdei programok vezetőinek, pedagógusoknak, szabadidő szervezőknek és ifjúsági vezetőknek olyan szakmai és módszertani ismeretekhez, pl. speciális erdőpedagógia, módszertangyakorlat való juttatása, amelyek birtokában képesek lesznek az erdőben folytatható nevelőmunkára. 

- A résztvevők környezetkultúrájának alakítása azáltal, hogy felismerteti és megismerteti velük az erdő, mint környezeti nevelési helyszín által biztosított tapasztalatszerzési, ismeretszerzési, valamint játéklehetőségeit. 

- Megismertetni a résztvevőket az erdővel, mint sokfunkciós életközösséggel, feltárva annak természeti és társadalmi értékeit, valamint helyét és szerepét a környezeti nevelésben, életkoronként differenciálva. 

- Tudatosítani azokat a kapcsolódási pontokat, amelyek a pedagógusok és a területen dolgozó erdészek között kialakíthatók. 

A továbbképzés időtartama: 2 x 4 nap, 2006. őszén és 2007. tavaszán. A továbbképzés végén a résztvevők dolgozatot készítenek. Időpontja: 2006. október 12-15. (csütörtök 18.00 óra – vasárnap 14.00 óra) Helyszíne: Rákóczifalva (Szolnoktól 10 km-re) A tanfolyam díja: 2006-2007-ben 89.000 Ft. A tanfolyam díja magában foglalja a teljes ellátás költségét (szállás, étkezés) és az oktatási segédanyagokat. 

 A továbbképzésre 2006. szeptember 15-ig lehet jelentkezni Rákóczifalva Nagyközség Önkormányzatánál. Cím: 5085 Rákóczifalva, Szabadság tér 2. 

Információ: Szucsik Hajnalka, 56/441-006, illetve Dósa Gyula erdőpedagógustól a 20/2215720-as telefonszámon.

Tudatos vásárló leszek – kiadvány

A Generation Europe Foundation és a Fogyasztóvédelmi Egyesületek Országos Szövetségének gondozásában megjelent a 2006/2007-es tanévre szóló Tudatos vásárló leszek! című kiadvány, valamint a hozzá kapcsolódó tanári segédanyag. A kiadvány célja, hogy a diákok naprakész ismeretekkel és információval rendelkezzenek a fogyasztóvédelem terén. A fogyasztóvédelmi és egészségügyi ismereteken kívül a kiadvány olyan témákkal is foglalkozik, mint például a fenntartható fejlődés, a globalizáció vagy a méltányos kereskedelem.   

Az Európai Bizottság Egészségügyi és Fogyasztóvédelmi Főigazgatóságának jóvoltából közel 300 magyarországi középiskola (összesen 35.925 példányban) kapta meg a 11. évfolyamos diákok részére készült ingyenes kiadványt. 

A kiadvány elektronikus formában elérhető: 

http://www.feosz.hu/anyagok/EDITO%20HU.pdf

Ha leegyszerűsítve nézzük a dolgot, a növekedés és a fejlődés közti különbség tulajdonképpen a „több” és a „jobb” közötti eltérést jelenti. 
Robert U. Ayres

450 km a Dunáért 
- Elindult a WWF Duna-túra!

A WWF Magyarország igazgatója, Márkus Ferenc a Környezetvédelmi Világnapon megkezdte gyaloglását a Duna magyar szakasza mentén, hogy felhívja a figyelmet a Duna értékeire és arra, hogy a tervezett hajózásfejlesztés oly módon történjen, hogy a természet és a folyó mellett élő emberek ne kárát, hanem hasznát lássák. A Duna-túra eseményeit, érdekességeit naponta nyomon követhetik majd az érdeklődők június 5. és 27. között a www.azendunam.hu weboldalon vagy az Index főoldalán olvasható blogban, a http://dunatura.blog.hu-n. A WWF arra buzdítja a Dunát szerető embereket, hogy csatlakozzanak a gyalogláshoz Esztergomban vagy Budapesten néhány kilométer erejéig.
Miért vágott bele a WWF Magyarország az akcióba? Mert a Duna természeti értékeinek fennmaradását most újabb káros emberi beavatkozások fenyegetik. Az Európai Unió közlekedésfejlesztési programja (TEN-T) keretében elindult hajózóút fejlesztés olyan feltételeket irányoz elő csaknem a teljes magyar szakaszon, amelyek biztosításához szükséges beavatkozások visszafordíthatatlan folyamatokat indítanának el, illetve súlyosbítanák a már meglévő problémákat. 

Magyar diákok a Nemzetközi Ifjúsági ÖKO-Parlamentben

2006. május 19-én pénteken a  parlamentben rendezték meg a Nemzetközi Ifjúsági ÖKO-Parlament magyar képviselőinek ülését, amelyen 14-17 éves fiatalok környezetvédelmi kutatásaik eredményeit ismertették és tettek javaslatot a megfogalmazott problémák megoldására.


Az ülésen a Trefort Ágoston Gyakorlóiskola tanulói vettek részt, akik több hónapos, alapos kutatómunkát végeztek öt kiemelt témakörben. A résztvevők a kisiskolások környezeti nevelése; az iskola energiatérképe; a városok belső kerületeinek zöldebbé tétele; a szórólapok környezeti problémái; valamint az egészséges és környezetbarát iskolabüfé témakörben vizsgálódtak kérdőívek, interjúk, könyvtárazás és az internet segítségével. A témaválasztás jól tükrözi, hogy mely problémák érintik és foglalkoztatják leginkább a diákokat a környezetvédelem területén. A csapatok a témavezető tanáraikkal együtt olyan személyeket jelöltek meg a javaslataikat összefoglaló nyílt levelek címzettjeiként is, akik hozzá tudnak járulni ahhoz, hogy az érintett szervek, döntéshozók (pl. Oktatási Minisztérium,  Magyar Energiahivatal,  Fővárosi Önkormányzat) érdemben tudjanak foglalkozni a problémákkal. 


A Nemzetközi Ifjúsági ÖKO-Parlament kezdeményezését az európai csomagolási hulladék hasznosítást koordináló szervezeteket összefogó PRO EUROPE indította el, Magyarország pedig a – PRO EUROPE tagszervezet - Öko-Pannon Kht. jóvoltából kapcsolódhatott be a programba. A 2005. decemberétől 2006 októberéig tartó II. Nemzetközi Ifjúsági ÖKO-Parlament programban 14 ország 100 csapata vesz részt. A csapatok tagjai 14-17 éves tanulók, akik egy-egy helyi környezeti problémát vizsgálnak, megoldási javaslatokat dolgoznak ki, majd a tapasztalataikat hét különböző érdekcsoport valamelyikéhez (civil szervezetek, oktatók, kutatók, nemzetközi szervezetek, újságírók, vállalatok, hatóságok) címzett nyílt levélben foglalják össze. A program záró fóruma a nemzetközi parlamenti ülés, amelyet 2006. október 18. és 20. között rendeznek Párizsban.

(forrás: www.greenfo.hu)
úgy tűnik, hogy napjainkban érkeztünk el ahhoz a határhoz, amikor már nem elegendő a veszélyek felismerése, a „harang félreverése”, a természet pusztításán való elmélkedés, hanem gátat is kell vetni a természet további rombolásának.

 (Rakonczay Zoltán, 1995)
Célkeresztben: a kamasz

Az elmúlt évtizedekben több ezer, a reklámpszichológia és a fiatalok magatartásának összefüggéseit kutató vizsgálat született, ám csak töredékük hozzáférhető. Henning Haase reklámszakértő becslése szerint több mint kilencven százalékuk ipari vállalatok megbízásából készült, s nekik nem érdekük, hogy az eredmények nyilvánossá váljanak.

A ma felnövekvő nemzedék még soha nem állott ilyen mértékben a tömegtájékoztatási eszközök és a reklámok hatása alatt. A screenagerek-nek is nevezett generáció tagjai 14 éves korukig 18000 órát töltenek el a képernyő előtt, míg iskolapadban csak 14 000 órát. Ennyi idő bőven elegendő, hogy a jövő fogyasztóinak márkahűsége kisgyermekkoruktól kezdve alaposan kiforrjon, és megmerevedjen.Merthogy: a 35 év alattiak tízből hétszer olyan márkát vásárolnak, amelyet már kamaszként is használtak. A reklámnak ez a megerősítő hatása roppant hatékony, hiszen tartósan változtatja meg a vásárlási szokásokat - s így az embert is.

A márka a kamasznak életstílust és hitelességet közvetít, a termék birtoklása pedig rangsort teremt. Egy mountainbike, egy divatos mobiltelefon-készülék, egy drága sportcipő nemcsak az önbizalmat növeli: meghatározza helyzetüket és környezetükhöz való viszonyukat is.

Ha a túlterhelt szülőknek nincs ideje gyermekeikre, színre lép a reklámipar a szociális kötődések, a biztonság, a hovatartozás és az önbecsülés érzésének professzionális imitációjával: szocializáló hatással tölti fel a terméket. Ami szeret minket, vigyáz ránk és óvja egészségünket. A fiatalok elképzelései szerint a reklám megoldásokat ad bonyolult világunk megértéséhez.

Ma sok gyerek, kamasz - vagyis primer szocializációs fázisban élő fiatal - többet van „el", mint otthon. Óvodától egyetemig, fociklubban és nyári táborokban, utcán és plázákban alakul és változik világképük, értékrendjük. S a reklám, amely bevallottan motivációs, információs és szórakoztató funkcióval bír, immár szocializációs szerepet is betölt társadalmunkban: a hirdetések által közvetített magatartásformák beépülnek a fejlődő személyiségbe. A fiatalok a reklámszlogenekkel mint az önkifejezés eszközeivel barátkoznak, illetve határolják el magukat másoktól.

„A gyerekek egyre inkább középszerű, dologi portékák által ismerik meg a világot, ezért az áruk fontos támpontokká válnak, amikor a kicsik magyarázatot keresnek a felnőttek életével kapcsolatosan. Ahol a gyerekek a térrel, az idővel és ezért a világgal kapcsolatos ismereteket már nem az idősebb generációtól és személyes kapcsolatok hálózatán keresztül kapják meg, ott a tér és idő folytonosságát helyreállítani képes termékek igézővé és vonzóvá válnak" - állítja Adelheid Bonnemann-Böhner, a kieli szakfőiskola professzora.

 (Szvetelszky Zsuzsanna cikke alapján, forrás: www.tudatosvasarlo.hu)
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